GuUlay Hasdogan - Bahar Sener

Bir UrinU satin alirken; Gro-
nUn fiyah, gézimUize hitap
edip etmemesi veya yasanti-
miza nasil bir fayda getire-
cegi karanmizi etkiler. Urong
kullanmaya basladiktan
sonra ise, beklentilerimizi
kargilayip kargilamamasina
bagli olarak, onun hakkin-
daki fikirlerimiz olumlu ya
da olumsuz yénde degisebi-
lir. Edindigimiz fikirler bagka
bir Grin0 satin alirken vere-
cegimiz kararlar Uzerinde de
etkili olur. Ticari kuruluglar,
sahigi arirmak amaciyla kul-
lanicinin ekonomik, islevsel
ve duygusal beklentilerini
éngérmeyi ve bu beklentileri
kargilayacak yeni tasarimlar
oretmeyi hedefler. Urinin
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tasarimcisi ise, hem Uretici-
nin hem de kullanicinin bek-
lentilerini en iyi sekilde kargi-
layacak ortak paydayr bul-
may! amaglar.

EndUstriyel tasarim meslegi-
nin e@itimi ve uygulamasi,
bir GrinUn Uretimi, pazar-
lanmasi ve kullanimindan,
kullanim 8dmrind toketip
ahlmasina kadar gegirdigi
streglerde rol alan tOm pay-
daslar icin en “iyi” ¢6zimle-
rin aragtirlmasini ve sentez-
lenmesini saglamayr amag-
lar. Tartigmalar ise cogu za-
man iki kritik soruda
digumlenir: Kime gore iyi
tasarim? Hangi agidan iyi
tasarim?

GONDEM

“Kime gore iyi¢” sorusu bir
Urindn yagam déngusu igin-
de rol alan, kullanici, Uretici,
pazarlamaci gibi tim pay-
daslari ilgilendirir.
Paydaslardan her biri farkli
beklentilerine cevap ararlar.
Bu beklentiler; Gretici igin, iyi
tasarimin dugtk maliyetle
kaliteyi ve yeniligi bir arada
barindirmasini ve rakiplerin-
den farklilagmay icerirken,
kullanicr igin Grinden uygun
fiyata en fazla fayday: elde
etmeyi icerebilir. Pazarlamac
icin ise, iyi tasarim, kitlelerin
ilgisini geken, onlara erigebi-
len ve satig bagarnisini strd-
rebilen tasarimdir. Ancak
¢ogu zaman paydasglarin ti-
mUnin beklentilerini kargila-
yan ¢6zOUmU bulmak iyi tasa-
rm igin yeterli olmayacagi
gibi, hem Ureticinin hem de
kullanicinin beklentilerini
kargilayan tasarim da top-
lum, cevre veya Ulke agisin-
dan uzun vadede beklenen
faydayr getirmeyebilir. Bu
noktada “hangi agidan iyi2”
sorusu gundeme gelir.
Ekonomik agidan mi?
Toplumsal agidan mi2 Yoksa
ekolojik agidan mi2

Bugin iyi tasarimi degerlen-
dirmek ve édullendirmek
amaciyla kurulmusg dinya
capinda taninan sistemlerin

bircogu 1950°li yillardan iti-
baren hayata gegmistir.
Bunlardan en belli baglilar
Almanya’daki Uluslararasi
Forum (iF) ve Kirmizi Nokta
(Red Dot) adulleri,
Japonya'daki lyi Tasarim
Odiilleri (G-Mark) ve
Avustralya Tasarim
Odiilleri’dir (ADA). Bunun
yaninda Amerika’da
1970’lerin sonunda kurulan
Endustriyel Tasarim
Mikemmeliyet Odilleri
(IDEA) de bugin kiresel bo-
yutta endUstriyel tasarimin
gindemini olugturan Grinle-
ri sergiler. Bu sistemler, én-
celeri, ulusal bazda nitelikli
tasarimi 8dullendirmeyi he-
deflerken, daha sonra kap-
samlarini uluslararasi bagvu-
rulari da kabul ederek ge-
niglettiler. Degerlendirme sis-
temlerinin &ncelikli hedefi,
topluma ve endustriye, nite-
likli ve Gstin tasarimi tanita-
rak tasarim farkindahgini
yUkseltmek, béylelikle en-
distriyi ilerletmek ve yasam
kalitesini yukselterek toplu-
mun ilerlemesine katkida
bulunmaktir. Odillere aday
olan Urunlerin, Uretilmis ve
piyasaya sunulmug olmasi
beklenir. 1957'de Japon
Uluslararasi Ticaret ve
EndUstri Bakanhg tarafin-
dan kurulan G-Mark - lyi
Tasarim Odiilleri’nin gelisim



6ykUsi boyle bir sistemin
endUstrinin gelisimini nasil
karikledigine, toplumun ve
endUstrinin tasarimdan bek-
lentilerini nasil yUkselttigine
dair iyi bir 8rnek olusturur.

‘G-Mark’ dzellikle Grinlerin
kopyalanmasi sorunuyla
baglantli olarak, uluslarara-
si platformda fikri milkiyet
haklarinin korunmasi, dola-
yistyla da “yuksek seviyede
6zgUnlUk tagiyan Grinlerin
yaratilmasi”ni tegvik etmek
Uzere uygulamaya konmus-
tur. Ancak bu dénemde ta-
sanm farkindaligr olduke¢a
dUsik seviyedeydi ve tasarim
bircok firmanin etkinlikleri
cergevesinde yer dahi alma-
maktaydi. Bu nedenle de-
gerlendirme kurulu Gyeleri
ilk etapta 6dile aday Grin
bulabilmek igin firmalar tek
tek dolasip, dzellikle carpici
oldugunu dustndukleri
Uronleri kendileri bir araya
getirmeye basladilar. Dolayi-
siyla G-Mark baslangicta iyi
tasarimi meydana getiren
dlcUtleri titiz bir calismayla
ortaya ¢ikartan, ardindan da
bu 8l¢Utler dogrultusunda
6zgUnlogun dnemini vurgu-
layan bir biling yaratacak
olan sistem olarak karsimiza
cikar.

Her gegen gin daha fazla
firmanin kendi tasarim et-
kinligini gerceklegtirmesiyle,
1963 yilinda G-Mark genel
bagvurulara agik olan bir
sisteme dénUstl. Bu nokta-
dan itibaren de idari ma-
kamlar, tasarimin ihracatin
tegviki igin kullanilmasina
yonelik hedeflerini acik¢a
dile getirdiler. Japon ihrag
urunleri, donyanin farkli yer-
lerinde Uretilen Urinlerle
ayni iglevlere sahip olmalari-
na ragmen hem kayda de-

ger kalitede olmalari, hem
de dUsik fiyata satlmalar
sayesinde pazarda yer edin-
meyi basardilar. Ancak tasa-
rim anlaminda distnildo-
giunde, agirhk ézginlikten
ziyade Uretilebilirlikte
yogunlagsmaktaydi.

G-Mark’in uygulanmaya
konmasini takip eden 20 yil-
hk bir zaman diliminin ar-
dindan, sonuclar da gézle
gdrunur bir sekilde ortaya
¢tkmaya bagladi: G-Mark
tOketici bilincinin %65 arhg
gdstermesi ve ayni sekilde
t0ketici mallar sektérinde
bu bilincin kurumsal yéneti-
me de yayillmasi gibi.
1970'lerde sanayide mey-
dana gelen buytk yapisal
degisimler nedeniyle elekiro-
nik Grinler, o zamana kadar
G-Mark sembolUn tagiyan
baslica Urinler olarak karsi-
miza ¢ikan mobilya, deko-
rasyon ve diger muhtelif
Urinlerin aniden bir adim
dnine geghi. Ayni dénemde
UrOn tasarimi standartlar da
kayda deger anlamda gelis-
me gdstermekteydi.

Tum bunlar olup biterken,
1980 yilinda G-Mark’in
bunyesine Biyik Odiil,
Kategori Odiilleri gibi farkls
ézel 6dul gruplan eklendi ve
ayni yil icerisinde 8zellikle
én plana g¢ikan tasarimlar,
‘lyi Tasarim Odulu’ ile mo-
kafatlandirildi. Bu ézel 6dil-
lerin amaci, yenilik¢i Japon
tasarimina énctlik eden

urbnleri ayrigtirmayi hedefle-
mekteydi. Bunlardan biri
olan ve ‘sahgta uzun sireli
ragbet géren iyi tasarim
8dulu’ olarak nitelendirilen
Long-Selling Good Design
Prize, lyi Tasarim Odolo al-
masinin ardindan 15 yil sire
ile (su an 10 yila indirildi)
kesintisiz olarak pazarda ye-
rini korumayi basarabilen
urinlere verilmekteydi. Bu-
nun altinda yatan gerekee
ise, G-Mark’in gercek mis-
yonunun sadece digerleri
arasindan sivrilen Gronleri
degil, ayrica kahcihgini uzun
yillar ustaca strdirebilen
urinleri de 6n plana gikart-
ma arzusu olarak
aciklanabilir.

1984 yilinda G-Mark’in
kapsami bitin endustriyel
urunleri icine alacak sekilde
genisledi. Bu dénemde Us-
tun nitelikli cok sayida ev
aleti ve diger tiketici mallar
pazarda kendini géstermek-
teydi. Tuketiciler ise artik
gercekten Ustun niteliklere
sahip Grunleri ayirt etmeye
baglamiglardi. Maalesef bu
durum diger alanlarda ayni
gelismeyi gdsteremedi.
Tuketici mallar ve kamu
sektéri gibi diger is sahalar
arasinda (6rn. saglk ve egi-
tim sektérleri) kayda deger
bir ugurum meydana gelme-
ye basladi. Gittikce arasi
acilmaya devam eden bu
uguruma bir ¢ézim olarak
G-Mark sistemi, “kalitenin
yasamin her alaninda yUk-
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seltilmesi” hedefini benimse-
yerek, bu anlamda sermaye
mallari, saghk sektéri, egi-
tim ve kamu sektérinde ta-
sarimi da isin icine katt.

lyi Tasarim hedefini genislet-
mek, baska bir deyisle tasa-
rim pazarini yaymak, toketici
mallarinin geligtirilmesinde
kullanilan tasarim metotlari-
nin, tasarimin ele gegirmesi
gereken diger sektérlerde de
uygulamaya konmasi anla-
mina geldi. G-Mark bu an-
lamdaki teknoloji transferi-
nin en etkili araci oldugunu
ispatladi.

1990’larin baginda Japon
tasarim standartlari hemen
hemen tOm Urbn alanlarinda
belli seviyelere ulagti. Ancak
Guiney Kore ve Tayvan gibi
Ulkelerin tasarim potansiyel-
lerinin hizla gelisme gdster-
meye basglamasiyla, bu Glke-
lerin Urunleri pazarin ihtiyag-
larini da ustaca kargilar ol-
dular. Bunun paralelinde
tasarimin éncist Bati’da
sosyal degerleri 6n plana ¢i-
karmayr amaclayan yeni ta-
sarim egilimleri kendini gés-
termeye bagladi. Béylece
uluslararasi standartlar an-
laminda Japonlarin lider bir
konumda olabilmesi igin, G-
Mark sisteminin bir sonraki
hedefi ‘etkilegimli tasarim’
(kullanici ile iletisime gecen
tasarim), herkes icin tasarim
(kullaniminda ayrimer olma-
yan tasarim), ‘ekolojik tasa-
nm’ (kiresel cevre bilinci
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tagiyan surdurilebilir tasa-
rim) igin yeni standartlarin
ortaya konmasi olacak. Bu
yeni yaklagim, var olan Orin
tasarimi standartlarini yeni
ve daha Ustin bir platforma
tagimayr hedeflemekte.

iYi TASARIM iCiN
DEGERLENDIRME
OLCUTLERI

Bahsi gecen degerlendirme
ve 8dullendirme sistemleri-
nin, tasarimlar hangi &l¢it-
ler cercevesinde degerlen-
dirdiklerine baktigimizda,
konunun, yenilik¢i tasarim,
islevsellik, estetik Gstinlik,
kullaniciyla dost tasarim, fi-
yat ve katma deger iliskisi,
Uretim kalitesi ve Uretilebilir-
lik, marka degeri ve cevreyle
dost tasarim olmak Uzere se-
kiz ana baghkta incelenmesi
mUmkin olacak.

Yenilikci Tasarim

Uretici firma icin tasarimin
bagarisi rakiplerinden ne de-
rece farklilagarak yeni kulla-
nim degerleri yarathgina bu-
yik 8lgide bagli. Kurallara
uyarak rekabet etmenin bi-
rinci kogulu tasarimin 6zgin
olmasi. Eger bir Grin, tasari-
mindaki yenilikle, rakip
UrOnlerin benzer amacgla
Urettigi tasarimlarin énemli
6lcide 6nine gecebiliyorsa
yenilikci tasarim olarak ka-
bul edilir. Tasarmin tagidig
yeniligin derecesi ve Urin
Uzerindeki tasarim ¢ézimle-
rinin zeki ve akillica olusu iyi

DesignMark™ 2006 Odili

Kategori: Tuketici Uronleri
Urin adi:

Breville-Tilting Mixing Bowl
Uretici firma:

Housewares International
Tasarimci:

Housewares International

tasarimin degerlendirilme-
sinde dnemli dlcutler.

islevsellik

Uronon temel iglevini sorun-
suz yerine getirmesi ondan
éncelikli beklentimiz. Eger
Urin iglevini yerine getirirken
performans avantaji sagli-
yorsa veya temel iglevinin
yani sira yeni iglevsellikler
igeriyorsa bunlar onu iyi ta-
sarim olarak nitelememizi
saglayan olumlu degerler.

Estetik Ustinlok

Estetik UstunlUk bir Oronin
pazarda fark edilmesini sag-
layan ve satigini arttiran
dnemli bir unsur olmanin
yani sira, kullaniciyla duygu-
sal baglantiyr kuran ve kul-
lanim sirasinda memnuniyeti
arthiran bir deger. Bu neden-
le Grinin ¢ekici ve carpici
olmasi ve olumlu gérsel etki
yaratmasi iyi tasarim dlcitle-
rinin baglicalan.

Kullaniciyla dost tasarim
Kullanicinin belirli bir ihtiya-
cini iyi sekilde kargilamak bir
Urindn tasariminda temel
hedeflerden birisi. Tasarimin
ergonomik olmasi, kullani-
minin herkes icin rahat ve
kolay olmasi, kendisini gér-
sel olarak dogru ifade etme-
si, icten ve samimi olmasi,
givenli ve standartlara uy-
gun olmasi ve kullanilacag:
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ortama uygun tasarlanmig
olmasi kullaniciyla dost ol-
masini saglayan &lcitler.

Fiyat ve katma deger iligkisi
Urtnon fiyatina oranla sag-
ladigr katma degerin yok-
sekligi, baska bir deyisle du-
sUk fiyatina kargin yarathgi
fayda ve karsiladigi beklenti-
nin yuksek olmasi iyi tasari-
min dnemli dl¢Utlerinden bir
digeridir.

Uretim kalitesi ve
Uretilebilirlik

Uretici firma icin bir tasari-
min hayata gegirilmesinde
en énemli 8lcit uretilebilir
olmasi. Uretimin kalitesi, is-
cilik, malzemenin dogru se-
¢imi, ne kadar kusursuz Ure-
tildigi ve ne kadar guvenilir
oldugu iyi tasarim 8lgutleri-
nin Uretim boyutunu
olusturur.

Marka degeri

Bazi Urinler, nitelikli tasa-
nmlariyla, tagidigr markanin
imajini gi¢lendirir, hatta ba-
zilari yeni bir marka olugtu-
rabilecek gigly etkiyi yaratr.
Bu nitelige sahip urunler, ta-
sidiklari nitelikleri kendilerini
izleyen diger Grinlerde de
yasatma ve sirdirme sansi-
na sahip. Baylelikle bu Orin-
ler Gretici firmanin strdro-
lebilir marka stratejileri olug-
turmasina olanak tanir.

IDEA Endustriyel Tasarim
Mikemmeliyet Odolleri
(ABD)

IDEA 2006 Altin Odul
(Gold Winner)

Kategori: Calisma Yasami
ve Endustriyel Urinler
Urin adi:

RESQTEC G2 Cutter

Uretici firma: RESQTEC
Group (Hollanda)
Tasarimci: VanBerloStudio’s|
B.V. (Hollanda)

Cevreyle dost tasarim
Urinon, kullanicinin ihtiyaci-
ni en iyi sekilde kargilamasi
veya Uretici firmaya boysk
basari getirmesi, toplumun
uzun vadeli ¢ikarlan diso-
nildiginde her zaman fay-
da anlamina gelmez. Urin,
tasarimiyla bu degerleri ya-
ratirken tiketimi arthrdig
icin gevreye zarar veriyor




olabilir. Tasarimin hem fizik-
sel olarak hem de yarathi@
duygusal bag ile kullanim
émrindn uzun olmasi, Ori-
nOn getirdigi faydanin str-
durdlebilirligi, kullanimi sira-
sinda az enerji harcamasi ve
émrinU doldurdugu zaman
zararh bir atik haline gelme-
mesi, cevreyle ne derece
dost oldugunun géstergesi.

Tom bu degerlendirme 8l-
gutlerinin ardindan bu yil
Avustralya Tasarim Odili’ni
kazanan ‘egilen kase’ konu-

P "

i

—

JT K
+ ¥

IF Design Award (Almanya)

IF 2006 Alhin Odol
(Gold Winner)

Kategori: Gundelik Yagam
ve Yasam Bigimi

Uron adi: NUK Oral Care
System (Combination teet-
hers and tooth care lear-
ning tools)

Uretici firma: Mapa NUK,
Zeven (Almanya)

Tasarimci: Yellow Design |

Yellow Circle, Pforzheim

ya gUzel bir drnek olugtur-
makta. Egilen kase, ¢ok
amagli, tamami melamin-
den imal edilmig ve termop-
lastik lastik halka ile cevre-
lenmig bir Gron. Eksantrik
agzi hem sivi akigini yénlen-
dirme hem de kaseyi kolay-
likla kavrayabilme agisindan
énemli. Gévdede yer alan
halkalar sivinin karigtirnlmasi
esnasinda kasenin ergono-
mik olarak daha dogru ko-
numlanmasini saglamakta.
Bu Urunun hangi ézellikleri
ile GstUn tasarim nitelikleri
tagidig1 yo da neden iyi tasa-
rnm &dolint hak ettigi soru-
larina gelince, cevap, Uri-
nun bircok anlamda gagdas
yasam bicimine yénelik so-
runlar yenilik¢i sekilde ele
almasi seklinde olacak.

Bu hususlari bir miktar daha
acacak olursak; gorsel etki
ve form anlaminda kase,
cagdas yelpazeden renkler
kullanarak ginimiz mutfa-
g1 ile bir yandan uyum igeri-
sinde bulunurken, bir yan-
dan da akigkan formu ile 6n
plana ¢ikmakta.
Tasarimindaki akilcilik anla-
minda disin0ldiginde, ka-
righrma ve servis yapma ol-
mak Gzere iki amagh kulla-
nilabilen kase, hem yer dar-
hgr ceken hem de iki isi de
yapabilecek bir Grin yerine
iki ayri ron almay: tercih et-
meyecek kullanicilara hitap
etmekte. Ergonomi agisindan
bakildiginda, uzun sireli
kullanimda bilek ya da
omuzlara fazla yik verme-
yecek sekilde dUgOnUImUs.
Semantik (anlamsal) olarak
bakildiginda kasenin formu-
nun kullaniciya iglevsel an-
lamda dogru bilgi aktardig
distintlmekte. Kalite ve ire-
tilebilirlik agisindan guvenli
ve dayanikli malzemelerin
segilmis olmasi, kasenin

Uzerinde yer alan halkalarla
formun direncinin arthinlma-
si ve béylece malzeme kulla-
niminin da azaltilmig olmasi
dikkat gekici. Son olarak da
Uronun kullanimi esnasinda
sUrpriz bir sekilde ortaya ¢i-
kan eglence unsuruna de-
ginmek gerekir: Kasenin bir
yana egildiginde icindekileri
dékmeksizin saga-sola sa-
linmasi muhakkak ki kullani-
clar icin keyifli olmakta.

lyi tasariminin degerlendiril-
mesinde kullanilan genel &l-
cutlere sekiz ana basglik al-
tinda yukarida degindik.
Genel él¢ttlerin yani sira,
degerlendirme sistemleri,
Ustin nitelikli tasarimlar én
plana ¢ikarmak amaciyla ek
degerlendirme dlcutleri ge-
listirmis. G-Mark tasarim
ddulleri bu amagla, “Ustin
tasarim” ve “gelecek igin
yeni ufuklar acan tasarim”
Sl¢gitlerini de ayrica
tanimlamis.

Ustion Tasarim

Bir Urin0 ya da servisi Ustin
kilan &zelliklerin degerlendi-
rilmesinde élcuUtler, tasarim,
kullanici, endistri ve toplum
olmak tzere dért farkh agi-
dan géz énine alinir. Bu de-
gerlendirmenin yapilabilme-
si igin Urinun gegirdigi tasa-

G-Mark Good Design
Award (Japonya)

G-Mark Buyuk Odul
(Grand Prize) 2006

Kategori: Yolcu tagitlar ve
diger ilgili Grin ve aletler
Uron adi: Mini-car

Uretici firma: Mitsubishi
Motors Corporation

Tasarimci: Design Office,
Mitsubishi Motors Corp.,
Japonya

rim sureglerinin ayrintili
aragtirlmasi gerekir.

Tasarimin Ustinlogu deger-
lendirilirken tasarim kavra-
minin, bagka bir deyisle ta-
sarimin arkasindaki fikrin
Ustinlogu kadar, tasarimin
ydnetim surecinin UstOnlogu
de dnem tagir. Bunlarin yani
sira tasarimin bigimsel ifade
seklinin yeni ve heyecan ve-
rici olmasi, tasarimin her y&-
nUyle bir b0tin olarak Ustin
olmasi aranan &lgitler.

Bir tasarimin kullanicr agisin-
dan Ustin olarak nitelendiri-
lebilmesi igin; kullanim
problemlerine ¢6z0m sagla-
masi, ‘evrensel tasarim’, di-
ger bir deyisle herkes tara-
findan kolayca kullanilabile-
cek tasarim prensiplerini
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tagimasi, yeni davranig tarz
ve bicimleri dnermesi, kolay
anlagilabilecek sekilde ¢ok
yonluluk ve cok iyi islevsellik
ézelliklerinin olmasi ve/veya
kullanim sirecinde bakim,
gelisme ve ilerleme gibi
dzellikleri olmasina dikkat
edilmis olmasi beklenir.

Endustri agisindan bakildi-
ginda, Ustin tasarim, Gretici-
ye sagladigr olanaklar agi-
sindan degerlendirilir.
Tasarimin Ustin sayilabilme-
si igin yeni teknolojileri ve
malzemeleri becerikli bir se-
kilde kullanmasi, sistem ya-
ratarak ¢dzim olugturmasi,
yUksek teknik bilgi kullani-
mindan yararlanmasi, yeni
uretim sekilleri nermesi,
yeni sunus ve satg bicimleri
icermesi ve yoresel endUstri-
nin gelismesinde &ncy rol
oynamasi gibi élcutleri kargi-
lamasi beklenir.

Tasarimin Ustinligu, toplu-
ma sagladig fayda agisin-
dan degerlendirilirken, bi-
reyler arasi yeni iletisim bi-
cimleri barindirmasi, uzun
streli faydali hizmet verme-
si, cevreye (ekolojiye) uyum-
luluk prensiplerini pratige
dékmesi ve gevresel uyumu
pekistirmesi gibi élcitler
gdzetilir.

G-Mark tasarim édulleri iyi
ve Ustin tasarimdan farkl
olarak, gelecek icin yeni
ufuklar agmayi ileri bir 8lcit
sistemi olarak sunar. Bu de-
gerlendirme, tasarimin aktif
olarak gelecegin yasam tar-
z1, endustrisi ve toplumunda
ne derece rol oynadigi yé-
ninde yapilmakta. Bu gerge-
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vede Urinler, tasarim, kulla-
nici, endustri ve toplum aci-
sindan degerlendirildiginde
g6z 6nlne alinan &lcutler
soyle dzetlenebilir:

Tasarimin gelecek icin yeni
ufuklar agma potansiyeli, ta-
sarimcinin ¢cagin ilerisinde
bir anlatim tarzi yokalamig
olmasi, gelecek nesil icin k-
resel bir standarda yol ag-
masi ve ulusal kimlige bigim
vermede &nci rol oynamasi
gibi élgUtler cercevesinde
degerlendirilir.

Kullanici agisindan bakildi-
ginda yeni ufuklar acan ta-
sarim, kullanicinin yaraticili-
gini yureklendiren ve gele-
cek nesil icin yeni bir yasam
tarzi yaratan tasarimdir.

Endustri agisindan yeni ufuk-
lar agan tasarim, yeni tekno-
lojilere 6nculik edebilme,
teknolojinin insanilestirilme-
sine yol verebilme, yeni en-
dustrilerin ve ig kollarinin ya-
ratilmasina katkida bulunma
gibi élcutler cercevesinde
degerlendirilir.

Yeni ufuklar agma potansi-
yeli toplum acisindan deger-
lendirildiginde ise, tasarimin
sosyal ve kilturel degerlerin
artmasini saglamasi, sosyal
yapinin geniglemesine katki-
da bulunmasi ve toplumun
sUrdurulebilirligini destekle-
mesi gibi 6l¢Utler gozetilir.

Ulkemizde, 6zel amagl ta-
sarim yarigmalarinin haricin-
de cesitli sektérlerin katili-
miyla nitelikli tasarimin
édullendirilmesine dair yapi-
lan ilk girigim, EndUstriyel
Tasarimcilar Meslek

GONDEM

Kurulugu'nun (ETMK), 1994
yilinda Ankara’da Yapi Fuari
sirasinda yapildi. Kurulus,
Fuar cergevesinde Orta
Dogu Teknik Universitesi'nde
yapilan Uluslararasi Endistri
Urinleri Tasarimi Sempoz-
yumu iginde diUzenledigi,
“Designers’ Odyssey Tirk
Tasarimcilarinin Seriveni”
sergisine katlan Orinlerden
bazilarina “ETMK Odalleri”
verdi. Bunun devaminda
ETMK 1998 ve 2003, yilla-
rinda diuzenledigi sergiler
kapsaminda da bu édulleri
devam ettirdi. 2005 yilinda,
Marketingist Pazarlama
Fuari kapsaminda, “2000
'lerde Tasarimla Fark Yara-
tanlar” temasi cercevesinde
Slgitler belirleyerek sectigi
Uronlerle bir sergi dizenledi.
Son olarak 2006 yilinda
istanbul’da, yine
Marketingist Pazarlama
Fuari beraberinde dizenle-
nen sergide “Ta-sarimla
Kazananlar: ETMK 2006”
ddullerini verdi. ETMK'nin
sergi ve 6dUlleri baglangicta
Uretim agsamasina gelmemis
prototip niteliginde bagvuru-
lar da kapsarken, daha
sonra kapsamini, donyadaki
drneklerine benzer sekilde,
sadece Uretilmis ve piyasaya
sUrtlmus Urinlerle kisitladi.
Benzer bir sekilde, ilk yillar-
da sergi ve ddillere yapilan
bagvurular agirlikli olarak
tasarimcilarin girigsimiyle
gergeklesirken, son yillarda
kurumsal bazda Gretici fir-
malar da bagvuru girigimin-
de bulunmaya basgladilar.

Bunlarin yani sira, ilk kez
2003'te Art Dekor dergisi
tarafindan diuzenlenen
ADesign Fair ve ayni kap-
samda 2005ten itibaren
“istanbul Tasarim Haftasi”

olarak isim degistiren etkin-
liklerde verilen ‘ADesign
Fair’ 6dillerine de degin-
mek gerekir. Etkinlige katilan
UrOnlere verilen ‘ADesign
Fair Yilin Tasarimi Odolleri’
2004 yilinda hayata gegti.
Odullerin ydénergesini 2004
ve 2005 yillarinda ETMK ha-
zirladi. ETMK ayrica 2004 ve
2005 yillarinda ADesign Fair
kapsaminda “ETMK Geng
Tasarimer” édillerini verdi.

Endustriyel tasarim bir 0ri-
nun yagam déngisu icinde
rol alan Uretici, pazarlamaci
ve kullanic gibi bircok pay-
dasin beklenti ve ihtiyaglarini
gdzeterek tim paydaslar igin
en iyi tasarim ¢6zOmunU ya-
ratmay hedefler. lyi tasarimi
degerlendirme sistemleri, ta-
sarimin hangi élgude iyi ol-
dugunu degerlendirirken,
paydaslarin beklentilerini
kargilamanin da tesinde,
bir bitin olarak toplumun
ve icinde yasanan cevrenin
de ihtiyaglarini ve ¢ikarlarini
éncelikli olarak gdzetir. lyi ve
Uston nitelikli tasarimin édal-
lendirilmesi, kisa vadede en-
dUstriye dogru Urinlere yat-
rm yapmayi ve kullaniciya
dogru Gronden fayda ara-
mayi isaret ederken, uzun
vadede endustrinin ilerleme-
sini ve foplumda yagsam kali-
tesinin de yUkselmesini
saglayacak.

Kaynaklar

Australian Design Awards

Bkz.: http://www.designawards.com.au
Endustriyel Tasarimcilar Meslek Kurulugu
Bkz.: http://www.etmk.org

iF Design Award

Bkz.: http://www.ifdesign.de/index_e
Good Design Award

Bkz.: http://www.g-mark.org/english
Industrial Design Excellence Award

Bkz.: http://www.idsa.org



